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Camere di commercio, una per Regione

Scongiurata [ abolizione, oggi si avvia la riforma. Bayetta: diventino agenzie di sviluppo

__ Lilio: cambiare
__ dalle fondamenta
Bellati: potenziare

Paolo Francesconi

Pericolo scampato. Forse. In par-
te. Per le Camere di Commercio,
di cui il governo aveva di recente
ipotizzato 1’abolizione (ma era
soprattutto un "messaggio” reca-
pitato dal premier Renzi) sem-
bra aprirsi la strada verso un
futuro meno traumatico. Ma pur
sempre doloroso: una dieta dima-
grante ferrea, cioé quella rifor-
ma da tutti - categorie economi-
che, presidenti di Camere ecc. -
giudicata necessaria e poi mai
tradotta in fatti. Alla vigilia del
temuto Consiglio dei ministri di
oggi, Pier Paolo Baretta, sottose-
gretario al Tesoro, riconosce
«passi avanti nel dialogo» con
Unioncamere, vede un «rappor-
to di collaborazione pitl possibili-
sta rispetto al passato» all’inter-
no di un’opera di «riforma e
ripensamento della missione». E
quindi la temuta riunione odier-
na del governo cosa decidera? E
probabile che il destino delle
Camere non finisca nel decreto
oggi all’approvazione. E gia qual-
cosa. Ma trovera posto nel dise-
gno di legge delega di riforma
della p.a.: significa pili tempo,
diciamo un annetto, per ragiona-
re assieme alle categorie econo-
miche.

Nel disegno di delega, per9, il
governo alcune prescrizioni le
inserira. Punto uno: una Camera
per regione, oggi ce n’é una per
provincia. Con relativa riduzio-
ne di organi - oggi ciascun Consi-
glio ha almeno 33 componenti
pill le Giunte - e compensi stan-
dard per lintera penisola. Il
personale non si sa che fine fara:
in Italia i dipendenti (fissi e a
termine) di tutto il sistema sono
7.730, in Veneto 716 (con 490mi-
la imprese iscritte). Nella fase di
passaggio le Camere potrebbero

anche venir commissariate.
Unioncamere & contraria alla
regionalizzazione, adatta al Moli-

se non al Veneto. Mediazione: il
modello Prefetture, che da oltre

cento scenderebbero a 48-50.
Altro punto scottante: il diritto
camerale, il tributo dovuto da
ogni impresa per liscri-
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valente dell’Anagrafe co-
munale per i cittadini),
costo base 88 euro. Da
obbligatorio diventera fa-
coltativo. Con quali riper-
cussioni sui servizi, oggi
offerti alle imprese spes-
S0 a prezzo "politico” se
non a costo zero? E con
quale ripartizione degli
introiti tra il territorio e Roma?
Scontato l'arrivo di un piano
generale di tagli e di razionalizza-
zione delle tante, troppe, parteci-
pazioni. E una nuova mission
per le Camere, il punto forse pili
delicato. Cosa dovranno fare? Il
sottosegretario Baretta indica
una direzione: «Abbiamo la ne-
cessita di avere agenti di svilup-
po sul territorio». Il senso &
chiaro: Camere di Commercio
pil simili ad un’agenzia che ad
un’istituzione. Fernando Zilio,
presidente di Unioncamere vene-
to: «Cambiare dalle fondamenta
salvaguardando le tante funzioni
essenziali svolte dalle Camere:
sviluppo, promozione, formazio-
ne, Eurosportello, tutela della
legalita dei prodotti, "made in",
servizio metrico, arbitrato, Confi-
di, ecc. Con la cancellazione
delle Province, potremmo occu-
parci anche di lavoro e turismo.
Sono favorevole all’elezione di-
retta dei Consigli da parte degli
iscritti». Sottolinea Gian Angelo
Bellati, segretario generale di
Unioncamere, alfiere della vir-
tuosita del modello veneto: «Ri-
forma senz’altro si per potenzia-
re i servizi al territorio. Ma non
pensando di risolvere per questa
via i problemi di spesa pubblica,
che tutte le ultime manovre fi-
nanziarie hanno invece aumenta-
to, perche lincidenza del siste-
ma Camere sul totale della spesa
€ poca cosa. Un grande Paese ha
bisogno degli enti locali. A Pado-
va abbiamo gioielli come Infoca-
mere che da sempre Roma cerca
di strapparci. Centri studi tra i
migliori d’Europa. Non bisogna
smettere di investire».
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UNIONCAMERE VENETOD
Il presidente Zilio (a sin.) eil
segretario generale Bellati
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